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LE CHIFFRE DE LA SEMAINE
230 000

C’est le montant en euros que devraient toucher les Bleus en
cas de victoire lors de la prochaine Coupe du Monde de
football en juin prochain. Ce montant est actuellement en
négociation et s’approche du montant pergu en 1998 (244 275
€). Par contre, cette somme est en diminution par rapport a la
prime prévue en cas de victoire lors de I'édition 2002 (305 000
€). A signaler que les joueurs ont déja touché une prime de
240 000 € en octobre dernier pour la qualification a la Coupe
du Monde.

LES FAITS MARQUANTS DE LA SEMAINE

O Comme annoncé il y a quelques semaines, le Crédit
Agricole rejoint les 3 autres « parrains » officiels de I'équipe de
France de football. Partenaire de longue date du football, la
banque s’engage jusqu’en 2010 pour un montant estimé a 4

millions d’euros par an. Son action sera renforcée par un ECHOSPORT sur;er en partenariat

dispositif de billboards autour des retransmissions des 2
matches préparatoires et des 24 rencontres diffusées par TF1. S
O La marque de lessive Skip, numéro deux en France derriére avec ICSECTK)S et §~9~r:tsmmms

Ariel, investit le monde du rugby. La marque se positionne sur
le plaisir de la salissure et va équiper en nature quinze écoles
de rugby (tee-shirts, ballons, sacs a linge sale, machines a
laver, lessive...). Cette opération sera suivie d'une campagne
pluri-média avec Fabien Pelous, capitaine de I'équipe de
France. Il effectuera le tour des écoles de rugby et donne des
conseils aux mamans de jeunes pratiquants sur Internet.
L’objectif pour Skip est de gagner un demi point de part de
marché (14.2% actuellement).

O Les dernieres performances de la marque Reebok, rachetée UBM
récemment par Adidas pour 3.19 milliards d’euros, semblent

de nature a inquiéter quelque peu les dirigeants du groupe

1535

allemand. En effet, les commandes enregistrées fin 2005 295
étaient en recul de 28% sur la marché américain. Adidas 185
compte sur la Coupe du Monde de football pour relancer UBM UBM
I'activité mais s’attend a un net mieux chez Reebok a I'’horizon
2007 seulement. JO Turin Rugby - Tournoi Football - Ligue
des 6 Nations - des Champions -
REPERES TNS SPORT France - Italie PSV Endhoven -
Lyon
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